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Pres du terroir,
loin du supermarché

e constat est simple: aujourd’hui, Te pouvoir de né-
gociation des producteurs face 4 la grande distri-
bution s'affaiblit. Des alternatives doivent donc
simposer, et parmi elles, 'une sonne comme un re-
‘tour aux sources: privilégier les produits locaux. ol
faut recréer un lien entre les producteurs et les consommateurs,
En bref, favoriser lIes circuits courtsy, appelle le président du
~ conseil de filigre Grandes cultures (CFGCW), Jean-Pierre Des-
tain.
Cette piste, de nombreux entrepreneurs et agriculteurs wal-
lons l'empruntent déji. C'est le cas d'Emmanuel Lange, qui ex-
ploite des champs de colza du coté de Ciney. Apres s'étre dé-
tourné des biocarburants, lagriculteur décline son huile de.
colza en une gamme variée, présente chez des détaillants spé-
cialisés. «Aujourd’hui, je produs un total annuel de 300,000 li-
tres d'huile, dont 22% sont destinés a l'alimentation.» Et d'ici
deux ans, Emmanuel Langue compte sur Taspect sain de ce
produit pour dédier toute sa production a 'alimentaire,
De son coté, Emmanuel Frangois est responsable des Moulins
de Statte, prés de Huy. Avec la Fédération des boulangers fran-
cophones, il a lancé le pari du pain Bayard, dont le blé répond
i une liste de critéres en termes sanitaires et gustatifs. Les bou-
langers qui souhaitent vendre ceproduit s'associent a la
charte Bayard, et ils sont aujourd’hui une centaine en Wallo-
nie. ul.es boulangers sont intéressés par ce projet carils ont la cer-
titude que le produtit ne se retrouvera pas dans la grande distribu-
tionw, argumente Emmanuel Frangois.
Autre arme face aux géants: jouer la carte du produit de niche,
Clest ce qu'a fait Marc-Antoine De Mees en reprenant la brasse-
rie Brunehaut, au sud de Tournai, Concréternent, il a reposi-
tionné sa gamme, histoire de se démarquer dans «des marchés
bﬁ'l-’mﬁsanat a encore tine valeurs, explique-t-il. Ses armes sont
une biére dAbbaye (1a Saint-Martin), et une autre bio et sans
gluten. «Notre butest de trouver des niches de produits oit les
grands joueurs ne peuvent pas allern
Reste que certains mets artisanatux susciterif une curiosité telle
qu'une part atterrit dans la grande distribution. Clestle casdu
Belgian Owl, le whisky 100% belge fabriqué en Hesbaye. Son
producteur Etienne Bouillon est formel: «Certaines persennes
ne peuvent se déplacer chez un cavisten Résultat: 10 4 15% de sa
production sont livrés 3 Colruyt, tandis que le reste est com-
mercialisé dans des épiceries fines et des magasins spécialisés.
iJe garde aussi 5% pour lexporty, On n'est jamais trop prudent.




