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Présentation

B Des tendances de consommation
en pleine évolution

B Quelles pistes pour y repondre ?

B Quelles opportunités pour les producteurs ?
B Démarches de différenciation des produits
B Diversification des circuits de commercialisation



Evolution de la consommation de viandeﬁmimﬁp

B Le porc est la premiere viande consommée en France

20 France : Consommation de produits animaux (kg/hab/an) - source IFIP / IE / ITAVI
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Tendance a la baisse de la

consommation de viande ﬁ'ﬁp

=>»Dans les deux prochaines années, 33% des francais diminueront leur

consommation de viande, et 16% de produits laitiers (Crédoc 2015)

%  Pensez-vous que dans les deux prochaines années, vous acheterez... ?
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De nombreuses attentes

B Godut, plaisir de consommer
B Sante, qualité nutritionnelle
B Sécurité sanitaire
B Connaissance des produits
M Origine,
B Informations sur la production
B Aspects éthiques
B Bien-étre animal, respect de I'environnement
B Praticite, rapidité
B De consommation

. : - BORDEAU
B De préparation des produits CHESNEL
B D’achat %‘3

- E
B Prix e




Diversification des usages des produits £

, ’ o
Structure du porc consomme - 2014 L st dupor
Consommation globale de porc Ingrédients
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et saucisson
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itut du pi

Impact du contexte économique / ifip

Evolution des postes de dépense en % (source: INSEE)
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B La part de l'alimentation dans les dépenses recule
B Nécessite d’'arbitrage: « pouvoir » d’achat... et « vouloir » d’achat
B Concurrence accrue entre les différents produits carnés

— ﬁ



institut du porc

Place du critére « prix » dans le choix ﬁ ifip

B Importance du rapport « qualité-prix », plus que du prix lui-
méme (enquéte IFOP / Culture Viande 2014)

Le prix n’a pas vraiment _ _
d'importance au moment Le prix est le plus important
de faire votre choix au moment de faire votre choix

Le prix est important mais
ce n'est pas votre premier
critére de choix

A



institut du porc

Répondre aux attentes sociétales ﬁ ifi

B Démarches de production « alternatives »

TERREN%

LA NOUVELLE AGRICULTURE

ShTriskalia

B Croissance de l'offre « sans antibiotique »
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Rapprocher I'éleveur du consommateur / ifi

itut du por:

B Des produits « locaux », des liens renforces entre éleveurs et consommateurs

r‘f / la confiance \.,LEEBE!:
A== Poro e P05 WET — -
T e isse W.: S00, avec
,asa‘t,ﬁc % ,-W,,,,:}Iehq /3\ Viandes de France! {U}
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institut du porc

De nouvelles facons de s’approvisionner ﬁ ifip

B Recherche de praticité, de proximité, de conseil / de savoir-faire

Part de marché (2015) — circuits pour la
consommation a domicile _
Porc frais Charcuterie %
TOTAL 100,0% 100,0% g
Hypermarchés / Supermarchés 69,7% 66,1% %
Hard discount 8,9% 14.9% ;
Proximité (supérettes) 3,8% 4,9% g
On line (drive, etc.) 1,0% 3,3% g
Boucheries charcuteries trad. 10,6% 6,5% %
Marchés & foires 2,7% 2,5% é
Autres circuits / vente directe 3,3% 1,8% %
o
B Remise en question des grands hypermarchés ﬁ
B Essor du commerce en ligne é

B Developpement de nouveaux circuits
B Magasins spécialisés, magasins de producteurs, vente directe...



ifip

institut du porc

Implication croissante des producteurs dans / .
_ln

les debouches des produits

B Une valorisation mieux contrblée par les producteurs
B De nouveaux circuits de commercialisation se structurent

FRAIS

DE MIDI-PYRENEES & D'AILLEURS

NOTRE VIANDE
VIENTDE LA'!



Situation du porc dans les circuits alternatifsﬁ Iflp

B Pourcentage de ménages acheteurs encore modeste, mais

gui se consolide 5
=,

3

Porc frais - 2015 Grandes Surfaces Frais | Marchés forains | Vente Directe %

% de ménages acheteurs 3,6 6,8 2,2 t
o}

Niveau Moyen d Achat (kg/an) 2,7 3,0 4,7 §
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Charcuterie - 2015 Grandes Surfaces Frais | Marchés forains | Vente Directe b4

% de ménages acheteurs 6,4 16,0 4,1 §
Niveau Moyen d Achat (kg/an) 2,1 4,7 4,3 %
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Diversité des pratiques en circuits courts (1) ﬁ Iflp

B Une enquéte aupres de 115 exploitations de nature variée
B Analyse des pratiques, du fonctionnement, des trajectoires
B Estimation des codts

B Pratiques
B Moyenne de 240 porcs abattus / an (de 15... a 2 850)
B Distance moyenne: 90 km de I'abattoir
B 60% realisent la découpe directement a la ferme
B Temps de travail (toutes etapes de transformation): 16 h / porc

B Modes de vente

B 45% des exploitations vendent uniguement en direct (sur place,
marches...) / 55% vendent aussi a des intermédiaires

B Variété des produits fabriques

] y—



Diversité des pratiques en circuits courts (2)/a_ _ifip

titut du porc

B Codut total de transformation / vente: 5,50 €/kg de carcasse

Structuration du coit moyen de production transformation vente

5.50 £/kg carcasse

Prnix de cession
production/ transfo vente

Remuneration MO
familiale + salarice

Amortos=ement et frais
financiers

Colt en €/kg de carcasse
(5]

Charges de fonconnement
(hors rémunération)

Ensembie des exploitations {115 obs}

B Rentabilité: valorisation moyenne de 707 € / porc

B Forte variabilité des résultats Source: IFIP
— ﬁ



Bilan: des enjeux pour les producteurs / ifip

itut du pi

B Diversité des attentes, des comportements, des profils...
B Des consommateurs a seduire, des opportunités pour les filieres
B Une recherche de « qualité »

B Des paradoxes
B Des consommateurs surinformes...
B ...mais qui ont besoin d’étre rassures
B Des questions, des méconnaissances

B Aller a la rencontre des consommateurs
B Transparence, rassurance, confiance

B Leur (re)donner envie
B Raconter une histoire authentique
B Montrer son savoir-faire, son professionnalisme

] y—
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