Perception et consommation du blé dur
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OBJECTIFS ET METHODOLOGIE

OBJECTIFS

« Comprendre les habitudes et besoins des consommateurs en lien avec I'achat de produits & base de blé dur;
« Mesurer la perception des consommateurs vis-a-vis des produits actuels G base de blé dur sur le marche;

» Mesurer la valeur percue de differents attributs de durabilité sur des produits a base de blé dur;

» Prioriser les principaux points d'attention de durabilite désires par les consommateurs;

s« Comprendre les perceptions, motivations et freins @ 'achat de produits @ base de blé dur wallon (filiere);

« Mesurer l'interét et |'élasticité prix pour des produits a base de ble dur wallon.

ECHANTILLONAGE ET PROFILAGE

« n=1 025 repondants en Belgique: Wallonie n=505, Flandre n=410 et Bruxelles-Capitale n=110
« Chaqgue repondant a éte invite a repondre a une série de questions associees au type de produit a base de ble dur qu'il consomme régulierement : pates séches : n=464, pates fraiches :
n=233, couscous : n=183 et semoule : n=145.
« Les participants ont été sélectionnés de facon aléatoire en consideérant les criteres d'odmissibilité suivants:
o Responsables en totalité ou en partie des achats alimentaires dans le foyer;
o Acheteurs de produits a base de blé : pates seches, pates fraiches, couscous, semoule;
o Sans restriction alimentaire au gluten.
Selon la taille de I'echantillon et de la population, les résultats présentent une marge d'erreur de + 3,05%;

COLLECTE

Etude en-cours.



PROFIL DES REPONDANTS

PROFIL SOCIODEMOGRAPHIQUE PROFIL DE CONSOMMATEURS
Etes-vous : v Restrictions alimentaires
Choisissez I'énoncé qui correspond le mieux & votre ménage : W Responsable des achats dans le ménage
Dans quelle région résidez-vous? v Catégories de produit du blé achetées au moins quelques fois par an
MNiveau scolaire (Be) v
Province Belgique v
Revenu mensuel net hors avantages extra-légaux v
Tranche d'age v

https://appclient.inbe.ca/public/results/dashboard/9ca7a1ba-164d-4380-a484-6b9e082a8044



https://appclient.inbe.ca/public/results/dashboard/9ca7a1ba-164d-4380-a484-6b9e082a8044

RESULTATS DETAILLES



ALIMENTATION GENERALE



ALIMENTATION GENERALE

Fréquence d'achat selon le lieu

De fagon générale, a quelle fréquence effectuez-vous vos achats alimentaires aux endroits suivants ?

Supermarchés (Delhaize, Aldi, Carrefour, Lidl, Colruyt, etc.)

Commerce de proximité (boulangerie, boucherig, etc.)

11%

14% 11%

Epicerie fine

11% 10%

Magasins 2 la ferme

Magasins spécialisés vrac/bio (Sequoia, The Barn, Farmz etc)

6% 7%

Boutique online spécialisée (2-Farmz, Kazidomi, etc)

. Toutes les semaines . Une 3 deux fois par mois Environ une fois par mois Une fois tous les 2 3 3 mois

. Quelgues fois par année . Jamais
Ve N

20% A0% B0% 80% 100%



ALIMENTATION GENERALE

Fréguence de consommation de produits a base de blé

A quelle fréequence consommez-vous/utilisez-vous les produits suivants a base de blé ?

Pates seches

Pates fraiches

Couscous

Semoule (pour faire des pates)

0% 20% AD% 60% 80% 100%:

- Toutes les semaines . Une 3 deux fois par mois Environ une fois par mois Une fois tous les 2 3 3 mois

. Quelgues fois par année . Jamais
e N



ALIMENTATION GENERALE

Connaissance du blé dur

If existe différentes varicteés de blg, telles que le bié dur, le blé tendre, ou d'autres types. Les pates alimentaires, la semoule et le coucous sont généralement produits a partir d'une variéteé de blé

appelée « blé dur ».
Dans quelle mesure connaissez-vous ou avez-vous deja entendu parler du « ble dur » 7

Eticz-vous au courant de cette information 7

Je connais TRES bien

Tout a fait
Je connais AS5EZ bien
En partie
J'en ai VAGUEMENT entendu parler
Mon
Je n'en ai JAMAIS entendu parler
0% 20% A0% 0% 20% A0%



ALIMENTATION GENERALE

Importance des critéres

Quelle importance accordez-vous aux critéres suivants lors de I'achat de produits tels que des pates, semoule ou couscous ?

Bon godt 6% .
Prix 13%  4%f
Qualité des ingrédients 12%  4%8
Texture agreable 15% -

Apport nutnitionnel 26% | _
Revenu juste pour les producteurs 28% | _
Zéro déchet 30% w2 e
Impact environnemental 31% | _
Emballage recyclable 28% e
Type (ex: grains entiers, complet, etc.) 29% | —

Provenance locale 33% _
Forme et taille | 33% _
Couleur de l'aliment Eﬂ _
Certification biclogigue 32% | _
Circuit court 34’5'. _
Connaissance envers la margue 34'35. —
Découverte / Nouveauté 39% | —
0% 20% A0% 60% 80% 100

. Trés important
! '_""-..-"\.

. Assez important

. Fas du tout important

Moyennement important . Peu important

5"



ALIMENTATION GENERALE

Importance de circuit court

Quelle importance accordez-vous aux critéres suivants lors de 'achat de produits tels que des pates, semoule ou couscous ?

Circuit court

0% 20% AD%

. Trés important . Assez important - Moyennement important . Peu important

e s

B0%

30%

- Pas du tout important




PERCEPTION SUR LES CATEGORIES DE PRODUITS

Pates séches/fraiches, couscous, semoule



PERCEPTION SUR LES CATEGORIES DE PRODUITS

Caractéristiques du dernier produit acheté par catégorie

PATES SECHES

Abordable

Premium

Margue que je connais bien
Local

Authentique

Biclogique

Bon apport nutritionnel
Equitable

Bon godt

Texture agréable

Emballage recyclable
Ingrédients de qualité
Fabrigué dans le respect d...
Mouveauté

Circuit court

Zéro déchet

Revenu juste pour les pred...
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PATES FRAICHES

Abordable

Premium

Margque que je connais bien
Local

Authentique

Biclogique

Bon apport nutritionnel
Equitable

Bon godt

Texture agréable

Emballage recyclable
Ingrédients de qualité
Fabrigqué dans le respect d...
Mouveauté

Circuit court

Zéro déchet

Revenu juste pour les pred...

SO

a
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COUsCouUs

Abordable

Premium

Marque que je connais bien
Local

Authentigque

Biclogique

Bon apport nutritionnel
Equitable

Bon godt

Texture agréable

Emballage recyclable

Ingrédients de qualité

Fabrigqué dans le respect d...

Mouveaute

&

Circuit court

=0
&e

Zéro déchet

Revenu juste pour les pred...
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SEMOULE

Abordable

Premium

Marque que je connais ...

Local

Authentique
Biclogique

Bon apport nutritionnel
Equitable

Bon godt

Texture agréable
Emballage recyclable

Ingrédients de qualité

Fabriqué dans le respec...

Mouveaute

Circuit court

Zéro déchet

Revenu juste pour les p...

SO
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PERCEPTION SUR LES CATEGORIES DE PRODUITS

Niveau de satisfaction envers les catégories de produits

Sur une échelle de 1.4 10, 10 étant "trés satisfait”, quel est votre niveau de satisfaction envers les produits en magasin pour chacune des catégories suivantes ?

Pites séches 18%

Pites fraiches 19%

Couscous

15%

Semoule (pour faire des pates)

0% 20% A0% B0% 80% 100%

B 10 Tres satisfait s

. 1 Pas du tout satisfait

s LN



PERCEPTION SUR LES CATEGORIES DE PRODUITS

Pays d'origine vs fabrication/culture locale

PATES SECHES PATES FRAICHES

Les pates séches provenant d'ltalie sont généralement de meill... Les pates fraiches provenant d'ltalie sont généralement de meil...

Le pays d'origine des pates séches que ['achéte ne m'importe p... Le pays d'ongine des pates fraiches que J'achéte ne m'impaorte ...
le préfére acheter des pates séches cultivées et fabriquées en E...

le préfére acheter des pates fraiches cultivées et fabriguées en ...

le serais prét(e) & payer plus cher pour des pates cultivées et fa... le serais prét(e) & payer plus cher pour des pates fraiches cultiv...

0% 50% 100% 0% 50% 100%
3 &

s G s LN
SEMOULE couscous

Le semoule provenant d'ltalie est généralement de meilleure g... Le couscous provenant d'ltalie sont généralement de meilleure ...

Le pays d'origine du semoule que j'achéte ne m'importe peu, t.. Le pays d'ongine du couscous que j'achéte ne m'importe pey, t..
Je préfére acheter du semoule cultivées et fabrigquées en Belgig...

Je préfére acheter du couscous cultivées et fabriguées en Belgi...

Je serais prét(e) & payer plus cher pour un semoule cultivées et ... Je serais prét(e) 3 payer plus cher pour du couscous cultivées e...

0% 50% 100% 0% 50% 100%
3 &



PERCEPTION SUR LES CATEGORIES DE PRODUITS

Perception envers la couleur de pdtes

Woici deux types/couleurs de pates disponibles en magasin :

Veuillez sélectionner le types de pdtes qui correspond le mieux aux énoncés suivants (n=464):

Ce que je consomme le plus souvent
Plus appétissantes
Meilleures au golt

Plus authentique

0%

. Pates blanches  Les deux autant

A0%

. Pates complétes



BENCHMARKING



BENCHMARKING - PATES SECHES

Produits testés

o o'
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BENCHMARKING - PATES SECHES

Eléments appréciés / moins appréciés

Quelles informations figurant sur ces emballages pourraient influencer positivement votre intention de les  D'autre part, quelles informations figurant sur ces emballages pourraient influencer négativement votre
acheter ? E intention de les acheter ? E

Margue Margue

Forme ou type de pates Couleur des pates ou emballage

Mutriscore Poids
Provenance Temps de cuisson
Prix Plastique

Voir le produit Forme ou type de pates

Emballage Design de I'emballage
Couleur de I'emballage Frovenance
Temps de cuisson Mutriscore

Rien en particulier\ne sais pas Aspect nutritif

Bio Me voit pas les pates

0% 10% 20% 30% 0% 10% 20% 30%

Ve s XL



BENCHMARKING - PATES SECHES

Association d'attributs

Parmi ces produits, lesquels associez-vous a chocune des caractéristiques suivantes ?

\ E Vious pouvez choisir plusieurs produits par énonce.
F '
Barilla
) 60%
50%
209 . . | . . | | .
: ':'_.. fe :' 2% I | I I I I |
- . — @ =
= TAGLIATELLE
R ﬁ‘.ﬂh"&.‘i‘.‘:ﬁ’g l
s ] o o WA _ _ | _ _
Boni Barilla Belpasta Verogi Tradition OIL&VINEGAR
Fabrigué localement . Contient du blé dur cultivé en Belgique Santé
Respectueux de I'environnement . Authentique . Produit de confiance

B Produit de qualité

s Ui



BENCHMARKING - PATES FRAICHES

Produits testés




BENCHMKARING - PATES FRAICHES

Eléments appréciés / moins appréciés

Quelles informations figurant sur ces emballoges pourraient influencer positivement votre intention de les
E intention de les acheter ?

acheter ?

Mutriscore

Margue

Prix

Bio

Ingrédient

Mutrition

Label

Carrefour

Pate fraiche

0%

10%

20%

3%

Visuel des pates

Design de I'emballage

Quantite de pates

Mutriscore

Provenance

Marque

Ingredients artificiels\conservateurs

Mangue d'information

Valeurs nutritives

Date de péremption

Oeufs

0%

10%

20%

D'autre part, quelles informations figurant sur ces emballages pourraient influencer négativement votre

30%



BENCHMKARING - PATES FRAICHES

Association d'attributs

Farmi ces produits, lesquels associez-vous a chacune des caractéristiques suivantes ?

Vious pouvez choisir plusieurs produits par énonce.

60%
50% -
40%
30%
20% |
10%
0%
Pasta Fresca Bertagni Eggusto
Fabrigué localement . Contient du blé dur cultivé en Belgique ﬁ Santé
Respectueux de I'environnement . Authentique . Produit de confiance
@ Produit de qualité W

/0N



BENCHMARKING - SEMOULE

Produits testés

ANG:LO

SEMOULE

O WL R DF CUALITE SUPEREURE
HARDE TARWEGRIESMEEL
HOOGWAARDSGE KWALITET

FINE
FUN

.‘

DECECC0

SEMOLA

DI GRAMO DURQ RIMACINATA



BENCHMKARING - SEMOULE

Eléments apprécisé / moins appréciés

Quelles informations figurant sur ces emballages pourraient influencer positivement votre intention de les  D'autre part, quelles infermations figurant sur ces emballages pourraient influencer négativement votre
acheter ? E intention de les acheter ? E

Margue DesigniCouleurs de I'emballage

CQualite supérisure
Langue étrangére

ustrations
Design de I'emballage Marque
Feys donigine Provenance

Logoh\Ecriture
Maoins d'information
Couleurs de I'emballage

Poids Qualité de I'emballage

Langue Vision sur le produit
Ecriture arabe

Confusion avec de la farine
1831 (tradition)

Apports nutritionnels Plastique

0% 10% 20% 3% 0% 10% 20% 3%

S SO



BENCHMKARING - SEMOULE

Association d'attributs

—— Parmi ces produits, lesquels associez-vous a chacune des caractéristiques suivantes ?
Vous pouvez choisir plusieurs produits par énonce.

- ANGELO .

SEMOULE

R BT frrw g Qe Y SUPEER:

-

60%

50%

40%

30%

20% |

10% |

09 - -

SEMOLA

| Dl GRANO DURD RIMACIMATA :
La Macinate de Cecco Angelo

Fabriqué localement . Contient du blé dur cultivé en Belgique Santé
Respectueux de I'environnement . Authentique . Produit de confiance

- Produit de qualité
B e




BENCHMARKING - COUSCOUS

Produits testés

B ARDELRAIE |

Qualite B
R fnemim 8
MOYEN loiu gis MEDIUM

ALE 1 Kag




BENCHMKARING - COUSCOUS

Eléments appréciés / moins appréciés

Quelles informations figurant sur ces emballages pourraient influencer positivement votre intention de les  D'autre part, quelles informations figurant sur ces emballages pourraient influencer négativement votre
acheter ? E intention de les acheter ? E

Bio Design\couleurs de I'emballage
Marque Marque

Froduit etranger
Mutriscore

Langue étrangére
Designcouleur emballage

Bio
Provenance\Authenticité

Me voit pas le produit

Précuit

Provenance

Cote oniental\arabe )
Mutriscore

Voir le produitigrains Emballage de plastique

Emballage recyclable Cuisson

0% 10% 20% 30% 0% 10% 20% 30%



BENCHMKARING - COUSCOUS

Association d'attributs

Farmi ces produits, lesquels associez-vous a chacune des caractéristiques suivantes ?

Vous pouvez choisir plusieurs produits par énonce.

B0%

50%

A%

30%

20%

10%

Boni
Fabrigué localement
Respectueux de I'environnement

- Produit de qualité
LN

Dar

' Contient du blé dur cultivé en Belgique

" Authentique

Delhaize

Santé

. Produit de confiance



DURABILITE



DURABILITE

Facteurs qui interpellent le plus dans le choix d'un aliment durable

Parmi les caractéristiques suivantes, lesquelles vous interpellent le plus dans le choix d'un aliment durable ?

Veuillez sélectionner un maximum de 3 choix.

Origine locale des ingrédients

Pratiques agricoles respectueuses de I'environnement
Emballage recyclable

Revenu juste pour les producteurs

Réduction du gaspillage alimentaire

Circuit court

Certification biologigue

Produit innowvant qui intégre la durabilité (ex.: substitut de vi...

Aucun de ces choix

Autres, veuillez précizser :

g
=

10% 20% 30% 40% 5%

XL



DURABILITE

Incitatifs qui interpellent le plus dans le choix d'un aliment durable

Parmi les facteurs suivants, lesquels pourraient vous inciter a choisir des produits alimentaires plus durables ?

Vewillez sélectionner un maximum de 3 choix.

Incitations financiéres (réductions, remises, etc.)

Information sur les emballages (ingrédients, pratiques de production)
Disponibilite dans plusieurs points de vente

Contact direct avec les agriculteurs et les producteurs

Labels écologiques ou de certifications garantissant la durabilité

Plus grande offre/variété de produits durables

Actions concrétes des entreprises pour réduire leur empreinte carbbone
Campagnes éducatives sur I'impact environnemental des choix alimentaires
Participation active des entreprises dans des inifiatives sociales

Aucun de ces choix

?
?

20%

L
=
ES

40% 50%



DURABILITE

Circuit court - Connaissance et bénéfices percus

Avant aujourd'hui, dans quelle mesure connaissez-vous ou avez-vous déja entendu parler de la notion de «  Le terme « circuit court » en alimentation fait référence & un modéle de distribution alimentaire qui réduit le
cicuit court » en alimentation 7 nombre d'intermédiaires entre le producteur et le consommateur.

Selon vous, quels sont les principaux bénéfices d'un circuit court en alimentation ?

Je connais TRES bien (ex. ses avanta... Un prix plus juste pour le producteur
Soutien a I'économie locale
Réduction de I'empreinte carbone

Je connais ASSEZ bien Relation directe entre producteurs et cons...
Produits plus frais et de meilleure gualité
Economies pour les consommateurs

J'en ai VAGUEMENT entendu parler Reduction des déchets d'emballage
Soutien aux pratiques durables
Diversité alimentaire

Je n'en avais JAMAIS entendu parler

Je ne sais pas

Autres, veuillez préciser : 0%

0% 10% 20% 309% 0% 209 AD%:
XA XA



FILIERE DE BLE



FILIERE DE BLE

Concept testé

Développement d'une filiére locale de blé dur en Wallonie

Ce projet vise a soutenir le développement d'une nouvelle filiére en Wallonie centrée sur la production
locale de blé dur, actuellement importé sous forme brute ou transformée. Ce développement
permetira aux transformateurs de s'approvisionner localement et de produire des produits 100% wallons,

CULTURE LOCALE
Des agriculteurs locaux s'engagent a cultiver le blé dur pour réduire la
dépendance aux importations, tout en garantissant des cultures de haute qualité

PRODUITS 100% WALLONS

Les transformateurs locaux auront accés a un approvisionnement fiable et
compétitif de ce blé dur fraichement récolté, et ainsi offrir des produits
authentiques, entiérerment issus de Belgique,

RESPECT DE LENVIRONNEMENT

Les membres de la filiere sengagent a moderniser leurs infrastructures pour
les rendre durables, & veiller & l'utilisation efficace des ressources et 3
l'adoption de technologies propres et respectueuses de lenvironnement,

PRIX JUSTE POUR LES AGRICULTEURS
Un mécanisme de rémunération équitable aux agriculteurs participants est mis en
place et représente un engagement clé pour soutenir les acteurs essentiels de la filiere.

Les cansommateurs peuvent s'attendre & avoir acces a des produits dérivés du blé dur, tels que des pates, et d'autres articles de
gualité supérieure, cultivés localement. Ces produits pourraient se démarquer par leur fraicheur et leur authenticité,

En plus de bénéficier d'une gamme de produits diversifiée de produits de qualité, les consommateurs participent activement a des
pratiques agricoles durables et soutiennent I'économie locale,



FILIERE DE BLE

Eléments appréciés/moins appréciés

Qu'est-ce qui vous interpelle particulierement avec cette initiotive et qui vous inciterait & acheter des Qu'est-ce qui vous interpelle moins avec cette initiative, ou quelles seraient vos craintes envers ['achat de
produits & base de blé dur wallon ? 8 produits & base de blé dur wallon? 8

Prix juste\équitable Aucun

Produit local Augmentation des prix

Durabilité\Protection de I'environnement Culture locale\blé wallon

Culture locale . . .
Qualité\Contrdle qualité

Soutien aux agriculteurs

Golt et texture
CQualité\Fraicheur

Circuit alimentaire court Disponibilité du produit

Achat\consommation local Eemunération des agriculteurs
SaimyMNaturel Respect de I'environnement
Produit wallon
100% belge

Renforce I'économie locale

Pesticides\Pollution des sols
Confiance\Greenwashing

Fiabilité\faisabilité
Produit en belgique Adaptation au climat
Meilleur i
Transfarmation
Indépendance de l'importation

R Circuit court
Bonne initiative

Connaissance de la provenance Emballage
Bon prix Politique
Produit biologique Marque
0% 20% 40% 0% 20% 40%

Vs G SN



FILIERE DE BLE

Niveau d'intérét a acheter

Quel serait votre intérét @ acheter des produits a base de blé dur wallen, pour chacune des catégories suivantes :

Pates seches

Pates fraiches

Couscous

5émoule (pour faire des pates)

0% 20% A40% B0% 80% 100%

. Trés intéresséle) . Aszez intéressé(e) . Peu intéresséle) . Pas du tout intéressé(e) l

+



FILIERE DE BLE

Influence sur la consommation

A quel point le fait de savoir gu'un produit est issu de la filiere influencerait-il votre intérét pour ce produit ? Y

Veuillez indiguer un choix pour chacune des catégories de produit suivantes :

Pates fraiches

Pates seches

Couscous

Sémoule (pour faire des pates)

0% 20% 40% B0% 80% 100%

. Mon intérét augmenterait fortement . Mon intérét augmenterait . Aucune influence sur mon intérét

B Mon intérét diminuerait O



FILIERE DE BLE

Priorisation des attributs

En achetant un produit & base de blé dur wallon provenant de la filiére, vous aimeriez prioritairement :

Veuillez sélectionnez un maximum de 3 choix.

Soutenir I'économie locale

Garantir un revenu juste aux producteurs agricoles

Réduire I'impact environnemental

Encourager les acteurs de la filidre {agriculteurs, transformateurs, etc)...
Prendre soin de ma santé

Awoir accés 3 des produits d'une qualité supérieure

Soutenir des pratigues éthigues et responsables

Awoir accés 3 une plus grande diversité de produit 3 base de blé

Autres, veuillez préciser: %

0% 10%



FILIERE DE BLE

Messages sur I'emballage qui interpellent le plus

FParmi les messages suivants qui pourraient se retrouver sur I'emballage, quels sont les deux qui vous interpellent e plus ?

100 % belge

Fabrigué en Belgique

Garantit une remunération juste des producteurs
Produit artisanal

Bl local

Ble durable

Recette authentique

0% 20% 40%



FILIERE DE BLE

Moyens de communication

Par quels supports souhaiteriez-vous obtenir des informations sur la filiére et de ses produits ?

Veuillez selectionnez tous les choix qui s'appliquent.

Télévision

Informations recueillies en magasin (balisages, emballages, ...
Féseaux sociaux

Website

Prospectus envoyés par la poste ou remis en magasin

Radio

Magazine/journal

Mewsletter par mall

Présentations/conférences

Autres, veuillez précizer:

g
2

10% 20% 30% 40% 5%

SO



FILIERE DE BLE

Distribution

Ou vous attenderiez-vous a trouver les produits issus de la filiere ?

Veuillez selectionnez tous les choix qui s'appliguent.

Supermarchés (Delhaize, Aldi, Carrefour, Lidl, Colruyt, etc.)
Commerce de proximité (boulangerie, boucherie, etc))
Magasinz 3 la ferme

Magasins spécialisés vrac/bio (Sequoia, The Barn, Farmz, etc.)
Epicerie fine

Boutique online specialisée (e-Farmz, Kazidomi, etc.)

Autres, veuillez préciser:

F—
=

20% 40% B0%



EVALUATION DU CONCEPT DE FILIERE @  cosicie avecprxopima

Elasticité de prix - Pates séches en supermarché Prix des produits actuels

€3,50 I]E‘[‘_Eh[[ll

3,19 €

€3,00

€250 ®

2,12 €

€2,00
Barilla

4

€1,50

€ 1,00

€0,50

€0,00
Wallonie Bruxelles Flandre <40 40 et + <3k € 3k€et+ Magasins
spécialisés

TOTAL REGION AGE REVENU ACHAT

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins a la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.



FILIERE DE BLE

Elasticité de prix - Pates séches au supermarché

.:\ 60%

Barilla
50%
A0%
VEROGI 30%
20%
10% = 1 - 1 S 1 1 1 1
iy [ | 0wl
DE BELOIGEE - L : .
(| B ne 0% —mE n & N . .l BE_EH  EES [ |
Moins de 2€ 25€ 3€ 3.5E A€ 45€ 5€ L.5€
2€
. trop bon marchg, de sorte que vous douteriez de la qualité du p... . une bonne affaire, un excellent achat pour le prix:
~un peu cher, mais que vous envisageriez tout de méme |'achat: . trop élevé, de sorte que vous n'envisageriez pas l'achat:

e




EVALUATION DU CONCEPT DE FILIERE

Flasticité de prix — Pates seches en épicerie fine Prix des produits actuels

@ @ e
TAGLIATELLE
O

8,55 €

€ 8,50
€ 8,00
€7,50
€7,00

VEROGI

€6,50

coon 6,00 €
€550
€5,00

4,80 €

€4,50 ®

€4,00

€ 3,50
Wallonie Bruxelles Flandre <40 40 et + <3k € 3k€et+ Magasins
spécialisés

TOTAL REGION AGE REVENU ACHAT

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins a la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.



FILIERE DE BLE

Elasticité de prix - Pdges seches dans une épicerie fine

Barilla

VEROGI

- } o
L
TAGLIATELLE

AL LUV
LA BAAMBAR

PATES

BE B0 U

.
.
.
.
ol L o

Maoins 4€ 5.5€ 4.5¢ 5€ 6€ 6.5€ 7€ 71.5€ 8¢ 85€ 9tou
de 4€ plus

. trop bon marché, de sorte que vous douteriez de la qualité du p... . une bonne affaire, un excellent achat pour le prix:

~ un peu cher, mais que vous envisageriez tout de méme l'achat: . trop élevé, de sorte que vous n'envisageriez pas I'achat:

LA



EVALUATION DU CONCEPT DE FILIERE

Z . . V4 [ PaN A 1 H
Prix des produits actuels
Elasticité de prix - Pates fraiches ’
€4,00
[ ]
€ 3,50
®
°
°
€ 3,00 ®
°
[ ]
[ ]

£ ~ g |

ASTA\‘-RES“ \

TAGLIATELLE |
€ 2,50 —

2,29 €
€2,00
Wallonie Bruxelles Flandre <40 ans 40 ans et plus <3k€ 3k€et+ Magasins
spécialisés
TOTAL REGION AGE REVENU ACHAT

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins a la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.



FILIERE DE BLE

Elasticité de prix - Pates fraiches

35% |
30% |
25% |

20%

15% |

- 10% |
EGGUSTO |g 2
e cntnngdl 4| 5%

Moins de 2€ 2.5€ 3€ 3.5€ 4£ 4.5% o€ 5.5€ B€ 6.5€ 7€ ou plus
2£€

- trop bon marché, de sorte que vous douteriez de la qualité du p...
. un peu cher, mais que vous envisageriez tout de méme l'achat:
. une bonne affaire, un excellent achat pour le prix

. trop élevé, de sorte que vous n'envisageriez pas I'achat:

{ h'\_"\



EVALUATION DU CONCEPT DE FILIERE

Elasticité de prix - Semoule

€4,00

€3,50

€ 3,00

€ 2,50

€2,00

Wallonie

Bruxelles

REGION

Flandre

<40 ans

40 ans et plus

<3k €

3k €et+

Magasins
spécialisés

ACHAT

@ Clasticité avec prix optimal

Prix des produits actuels

( LE MACINATE

DECECCO | EERERRS

SEMOLA

DI GRANO DURO RIMACINATA

ANGELO | 04 F

SEMOULE

OE BLE DUR DE QUALITE SUPERIEURE
Bl 2 ey Lol il desat

\l&ARDE TARWEGRIESMEEL
N HOOGWAARDIGE KWALITEIT

- R

pih =y ~—

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins a la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.



FILIERE DE BLE

Elasticité de prix - Semoule

A%
- 4 J
AN GL:LO _J 35%
SEMOULE
HaspeanwecniesmesL | 30%
L :
g FINE | 250

159 | | | o | . | | | | | | | | |
LE r-,-ﬁ_.a.:'_'lré_.uf -
S | | . N | . . . . . . |
DECECCO :
ST 59% | .| — | . | | S | S | . | | |
SEMOLA os AR | | [ .. | - - I . "

- DI GRANO DURD RIMACIMATA

Moins de 2€ 2.5¢€ 3€ 3.5€ A€ 4.5€ 5€ 5.5€ bE 6.5€ 7€ ou plus
2€

.. trop bon marché, de sorte gue vous douteriez de la gualite du p... . une bonne affaire, un excellent achat pour le prix:

_ un peu cher, mais que vous envisageriez tout de méme l'achat: . trop élevé, de sorte que vous n'envisageriez pas l'achat:

2,




EVALUATION DU CONCEPT DE FILIERE @  cosicie avecprxopima

ElaStl(:lté de pI’lX - COUSCOUS Prix des produits actuels

€4,00
€ 3,50
€ 3,00

€ 2,50 ° it

€ 2,00

1

boni

€1,50 ’A
couscous

0,79 €

€ 1,00
Wallonie Bruxelles Flandre <40 ans 40 ans et plus <3k € 3k€et+ Magasins
spécialisés

TOTAL REGION AGE REVENU ACHAT

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins a la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.



FILIERE DE BLE

Elasticité de prix - Couscous

40%
35%
30%
25%
20%

15%

10% 1
5% ' I

Wil

Moins de 1€ 1.5€ 2€ 2.5€ 3€ 3.5€ 4€ 4.5€ 5€ 5.5€ &€ ou plus
1€

. trop bon marché, de sorte que vous douteriez de la qualité du p... . une bonne affaire, un excellent achat pour le prix:
un peu cher, mais que vous envisageriez tout de méme |'achat: . trop élevé, de sorte que vous n'envisageriez pas 'achat:

LR



FILIERE DE BLE

Elasticité de prix vs lieu d'origine

Four un produit similaire, préféreriez-vous un produit importé de son lieu d'origine (ex.: des pates italiennes, du couscous d'Afrique du Mord, etc.). ou un produit issu de la
filiere wallonne en circuit court ?

Si le produit de la filiere était...

A des prix EQUIVALENTS

10% PLUS cher (ex. 4,40 € plutdt que 4,00 €)

20% PLUS cher (ex. 4,80 € plutdét que 4,00 €)

30% PLUS cher (ex. 5,20 € plutét que 4,00 €)

50% PLUS cher (ex. 6,00 € plutdt que 4,00 €)

0% 20% A0% B60% 30% 100%

- Produit issu de la filigre belge - Je suis indifférent(e) - Produit importé de son lieu d'origine L:‘}



FAITS IMPORTANTS

Le niveau de connaissance du « blé dur » est faible (31%) et le terme « circuit-court » score mieux mais semble encore vague pour la moitié de la population.
Les principaux bénéfices du circuit-court sont économiques : un prix plus juste pour le producteur et un soutien a I’économie locale.

Outre le trio de téte habituel dans les criteres d’achat (Godt, prix, qualité), un revenu juste pour les producteurs est bien positionné et certainement influencé
par le contexte actuel des manifestations des agriculteurs. Ensuite, les critéres en lien avec I'environnement suivent.

Pour les personnes qui effectuent régulierement leurs courses alimentaires dans les circuits alternatifs (ferme, bio, vrac,...), le niveau d’importance du
local, du circuit-court et du bio augmentent sensiblement et constituent une cible a privilégier pour cette nouvelle filiere de blé dur wallon.

Pour les pates seches, la marque et le niveau de prix sont des éléments particulierement importants. Le prix du couscous doit étre eégalement abordable.

La qualité des ingrédients reste prioritaire par rapport au pays d’origine. L'ltalie, peut influencer I'achat pour la pates seches et dans une moindre mesure
les pates fraiches.

Pour les « acheteurs alternatifs », le fait d’acheter un produit provenant de Belgique peut constituer un attrait et ils seraient préts a payer plus cher.



FAITS IMPORTANTS

» La perception de la couleur des pates complétes est associée a un produit meilleur pour la santé et plus authentique mais score beaucoup moins bien sur
I'appétence, le golt et sur un produit de consommation régulier.

» L’importance du packaging est cruciale afin de renforcer la perception du local, de qualité comme la présence d’illustrations sur le produit de pates
fraiches de Carrefour. La visibilité du Nutriscore influence positivement ces gammes de produits a base de blé dur.

» Les facteurs qui interpellent le plus dans le choix d'un aliment durable : origine locale des ingrédients, pratiques agricoles respectueuses de
I’environnement et un emballage recyclable. Le circuit-court arrive dans le top 3 pour la Wallonie. Pour inciter les consommateurs a en consommer
plus, outre les promotions, une information sur les emballages et la disponibilité dans les différents points ventes sont des éléments a capitaliser.

» Les éléments qui sont les plus appréciés dans le développement d’une filiere locale de blé dur sont d’'ordre économique : soutenir I’économie locale et la
garantie d’un revenu juste aux producteurs. L’attrait est plus positif pour les gammes de pates issues de cette filiere locale.

» Les messages les plus interpellant a retrouver sur le packaging sont : 100% belge, fabriqué en Belgique et garantit une rémunération juste des
producteurs. Les supports de communication démocratique a privilégier sont la communication en points de vente et les réseaux sociaux.

» Les circuits de distribution de proximité et alternatifs sont a développer pour ces catégories de produits.



MERCI!

wagralim

APPETITE FOR INNOVATION
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