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ÉVALUATION DU CONCEPT DE FILIÈRE
Élasticité de prix – Pâtes sèches en supermarché

2,12 €

0,79 €

3,19 €

Élasticité avec prix optimal

Prix des produits actuels

€ 0,00

€ 0,50

€ 1,00

€ 1,50

€ 2,00

€ 2,50

€ 3,00

€ 3,50

Wallonie Bruxelles Flandre < 40 40 et + < 3k € 3k € et + Magasins
spécialisés

TOTAL RÉGION ÂGE REVENU ACHAT

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins à la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.





ÉVALUATION DU CONCEPT DE FILIÈRE
Élasticité de prix – Pâtes sèches en épicerie fine

6,00 €

4,80 €

8,55 €

Élasticité avec prix optimal

Prix des produits actuels

€ 3,50

€ 4,00

€ 4,50

€ 5,00

€ 5,50

€ 6,00

€ 6,50

€ 7,00

€ 7,50

€ 8,00

€ 8,50

Wallonie Bruxelles Flandre < 40 40 et + < 3k € 3k € et + Magasins
spécialisés

TOTAL RÉGION ÂGE REVENU ACHAT

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins à la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.





€ 2,00

€ 2,50

€ 3,00

€ 3,50

€ 4,00

Wallonie Bruxelles Flandre < 40 ans 40 ans et plus < 3k € 3k € et + Magasins
spécialisés

TOTAL RÉGION ÂGE REVENU ACHAT

ÉVALUATION DU CONCEPT DE FILIÈRE
Élasticité de prix – Pâtes fraîches

3,79 €

2,29 €

Élasticité avec prix optimal

Prix des produits actuels

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins à la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.





ÉVALUATION DU CONCEPT DE FILIÈRE
Élasticité de prix – Semoule

2,64 €

Élasticité avec prix optimal

Prix des produits actuels

3,89 €

€ 2,00

€ 2,50

€ 3,00

€ 3,50

€ 4,00

Wallonie Bruxelles Flandre < 40 ans 40 ans et plus < 3k € 3k € et + Magasins
spécialisés

TOTAL RÉGION ÂGE REVENU ACHAT

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins à la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.





€ 1,00

€ 1,50

€ 2,00

€ 2,50

€ 3,00

€ 3,50

€ 4,00

Wallonie Bruxelles Flandre < 40 ans 40 ans et plus < 3k € 3k € et + Magasins
spécialisés

TOTAL RÉGION ÂGE REVENU ACHAT

ÉVALUATION DU CONCEPT DE FILIÈRE
Élasticité de prix – Couscous

2,89 €

0,79 €

3,98 €

Élasticité avec prix optimal

Prix des produits actuels

Note: La catégorie « magasins spécialisés » inclut ici les magasins spécialisés vrac/bio, les magasins à la ferme, les boutiques online spécialisées et les épiceries fines.







FAITS IMPORTANTS 

 Le niveau de connaissance du « blé dur » est faible (31%) et le terme « circuit-court » score mieux mais semble encore vague pour la moitié de la population.

 Les principaux bénéfices du circuit-court sont économiques : un prix plus juste pour le producteur et un soutien à l’économie locale. 

 Outre le trio de tête habituel dans les critères d’achat (Goût, prix, qualité), un revenu juste pour les producteurs est bien positionné et certainement influencé 
par le contexte actuel des manifestations des agriculteurs. Ensuite, les critères en lien avec l’environnement suivent. 

 Pour les personnes qui effectuent régulièrement leurs courses alimentaires dans les circuits alternatifs (ferme, bio, vrac,…), le niveau d’importance du 
local, du circuit-court et du bio augmentent sensiblement et constituent une cible à privilégier pour cette nouvelle filière de blé dur wallon. 

 Pour les pâtes sèches, la marque et le niveau de prix sont des éléments particulièrement importants. Le prix du couscous doit être également abordable. 

 La qualité des ingrédients reste prioritaire par rapport au pays d’origine. L’Italie, peut influencer l’achat pour la pâtes sèches et dans une moindre mesure 
les pâtes fraîches. 

 Pour les « acheteurs alternatifs », le fait d’acheter un produit provenant de Belgique peut constituer un attrait et ils seraient prêts à payer plus cher.



FAITS IMPORTANTS 

 La perception de la couleur des pâtes complètes est associée à un produit meilleur pour la santé et plus authentique mais score beaucoup moins bien sur 
l’appétence, le goût et sur un produit de consommation régulier. 

 L’importance du packaging est cruciale afin de renforcer la perception du local, de qualité comme la présence d’illustrations sur le produit de pâtes 
fraîches de Carrefour. La visibilité du Nutriscore influence positivement ces gammes de produits à base de blé dur. 

 Les facteurs qui interpellent le plus dans le choix d'un aliment durable : origine locale des ingrédients, pratiques agricoles respectueuses de 
l’environnement et un emballage recyclable. Le circuit-court arrive dans le top 3 pour la Wallonie. Pour inciter les consommateurs à en consommer 
plus, outre les promotions, une information sur les emballages et la disponibilité dans les différents points ventes sont des éléments à capitaliser. 

 Les éléments qui sont les plus appréciés dans le développement d’une filière locale de blé dur sont d’ordre économique : soutenir l’économie locale et la 
garantie d’un revenu juste aux producteurs. L’attrait est plus positif pour les gammes de pâtes issues de cette filière locale.  

 Les messages les plus interpellant à retrouver sur le packaging sont : 100% belge, fabriqué en Belgique et garantit une rémunération juste des 
producteurs. Les supports de communication démocratique à privilégier sont la communication en points de vente et les réseaux sociaux. 

 Les circuits de distribution de proximité et alternatifs sont à développer pour ces catégories de produits.
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